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UM ESTUDO SOBRE EDUCAGAO, JUVENTUDE E MIDIA: JOVENS
DISCUTEM AS LICOES DAS REVISTAS ATREVIDAS E TODATEEN

Robson da Silva Constante!

O estudo centra-se na discussdo da relacdo educacdo, cultura do consumo e juventude, tendo como
foco os periddicos dedicados ao publico adolescente no intuito de discutir os efeitos da pedagogia
da midia na construcdo das identidades juvenis contemporaneas. O objetivo do estudo é analisar
como opera a relagdo educagdo e consumo nas revistas Atrevida e Todateen. O corpus de analise
sera composto por doze edicdes das publicacdes correspondente ao periodo de outubro de 2014 a
marco de 2015. A fim de problematizar as convergéncias e divergéncias encontras entre as
chamadas das revistas, estara a frente desta discussao, a produgdo de sete capas de revistas criadas
por jovens adolescentes em sala de aula. Para que fosse possivel essa ultima etapa, utilizou-se o
método etnografico e fotografico em uma escola privada do municipio de Novo Hamburgo. Diante
a aprovacao da escola, foram realizadas seis oficinas com duas turmas de um curso técnico em
Publicidade no més de abril de 2016. O aporte tedrico das andlises estara centrado na concepcao
de uma sociedade de consumo, em que movimentar-se, e estar em movimento é imprescindivel, e
neste sentido, procura-se uma aproximacdo dos estudos de Zygmunt Bauman sobre cultura e
consumo. Resultados preliminares mostram que as revistas Atrevidas e Todateen agem
midiaticamente para um univoco ser adolescente cristalizado/padronizado, diferente das
manifestacdes encontradas pelas auto-representacdes das capas das revistas idealizadas pelos
estudantes. Este estudo integra uma pesquisa de doutoramento vinculado ao programa
Diversidade Cultural e Inclusdao Social da Universidade Feevale.
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